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Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag-henrich.de

1. KURZCHARAKTERISTIK:

Das Fachmagazin :K ist die praxis- und I6sungsorientierte Technikzeitschrift fir Entwickler,
Konstrukteure und Konstruktionsleiter. :K gibt in jeder Phase des Konstruktionsprozesses
entscheidende Impulse und konkrete Hilfestellung. Inhaltlich steht die Mechatronik als
Konigsdisziplin der Konstruktion im Vordergrund, neben aktuellen Entwicklungen aus den
Bereichen Mechanik, Elektronik und Software. Trendthemen wie Energieeffizienz, Sicher-
heit und Betriebswirtschaftlichkeit werden auf hohem journalistischem Niveau, in einer fiir
den Leser leicht verstandlichen Form, aufbereitet. So erreicht :K alle am Entscheidungs-
prozess beteiligten Personen in einem realistischen Mix. Auf der Homepage www.k-maga-
zin.de informiert :K taglich Giber Neuigkeiten von Unternehmen, Personen und Produkten.
Berichte von Konferenzen im modernen Podcast-Format und der wochentliche Newsletter
runden das Informationsangebot ab.

ERSCHEINUNGSWEISE: 8 Mal im Jahr + Sonderausgaben

2.
. JAHRGANG:

. WEB-ADRESSE (URL):
. MITGLIEDSCHAFTEN:
. ORGAN:

. HERAUSGEBER:

. VERLAG:

00 N O 1 A W

10.

1.

Postanschrift:
Telefon:
Telefax:
E-Mail:

. REDAKTION:

ANZEIGEN:

VERTRIEB:

7. Jahrgang 2010

www.k-magazin.de

Henrich Publikationen GmbH

Henrich Publikationen GmbH
TalhofstraBe 24 b, 82205 Gilching
08105/3853-80
08105/3853-11
km@verlag-henrich.de

Christoph Scholze, ChR c.scholze@verlag-henrich.de
Dr. Bjorn Thomsen b.thomsen@verlag-henrich.de
Angela Unger a.unger@verlag-henrich.de

Siegfried Kunert, AL
Tanja Stigloher
Martina Haas

s.kunert@verlag-henrich.de
t.stigloher@verlag-henrich.de
m.haas@verlag-henrich.de

Henrich Publikationen GmbH, Magdalena Roitzsch
Tel.: 081 05/3853-62, Fax: 081 05/38 53-11
E-Mail: m.roitzsch@verlag-henrich.de

12. BEZUGSPREISE:

13. ISSN:

14. UMFANGS-ANALYSE:
Format der Zeitschrift:
Gesamtumfang:
Redaktioneller Teil:
Anzeigenteil:
davon
Gelegenheitsanzeigen:
Einhefter:
Verlagsanzeigen:
Beilagen:

Jahresabonnement

Inland:
Ausland:
Einzelverkauf:

68,00 €
77,00 €
14,00 €

©

alle Preise inkl. MwsSt. zuziiglich Versandgebihren

63490

2008 = 9 Ausgaben
230 x 325 mm

976 Seiten

710 Seiten

266 Seiten

0 Seiten
0 Seiten
26 Seiten
3 Stiick

100,0 %
72,7 %
27,3 %

0,0 %
0,0 %
9.7 %

15. INHALTS-ANALYSE REDAKTION: 2008 = 710 Seiten

Fachbeitrage:
Antriebstechnik

Steuern & Regeln
Maschinenelemente
Sensorik & Messtechnik
Elektrotechnik/Elektronik
Mechatronik

Fluidtechnik

C-Technik
Verbindungstechnik
Werkstoffe/Halbzeuge
Kurzinformationen:
Produktinformation
Personen/Firmen/Projekte
Serviceseiten
Konstruktionsmanagement:
Interview/Portrat

Pro & Contra
Branchenrecht

Intro/Extro

Seiten

%

20,1 %
12,4 %
9,0 %
7.2 %
4,4 %
3,8%
4,5 %
8,2 %
2,5%
37%

8,6 %
5,8 %

6,4 %
11 %
11 %
1.2%

)

vom
Anzeigen-
umfang
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AUFLAGEN- UND
VERBREITUNGS-ANALYSE

2.

Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag-henrich.de

16. AUFLAGENKONTROLLE:

Mitglied der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung

von Werbetragern e. V.

17. AUFLAGEN-ANALYSE:

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt fir die Zeit vom 1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009

Druckauflage: 25006
Tatsachlich verbreitete

Auflage (tvA): 24 635
Verkaufte Auflage: 2615
— Abonnierte Exemplare 123
— Einzelverkauf =
— Sonstiger Verkauf 2492
Freistiicke: 22020

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 371

davon Ausland

davon Ausland

davon Mitgliederstiicke

501

18. GEOGRAPHISCHE VERBREITUNGS-ANALYSE:
Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Wirtschaftsraum:

Inland:
Ausland:

Tatsachlich verbreitete Auflage:

18.1 VERBREITUNG INLAND NACH NIELSEN-GEBIETEN:

©

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%

97,99
2,01

100

Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Nielsen-Gebiet 1: (Hamburg, Bremen,
Schleswig-Holstein, Niedersachsen)

Nielsen-Gebiet 2:
(Nordrhein-Westfalen)

Nielsen-Gebiet 3a:
(Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland)

Nielsen-Gebiet 3b:
(Baden-Wiirttemberg)

Nielsen-Gebiet 4:
(Bayern)

Nielsen-Gebiete 5-7:
(Berlin und neue Bundeslander)

Gesamt Inland:

%
13,42 %

21,10 %

11,26 %

19,22 %

14,98 %

20,02 %

100 %

Exemplare

24015
492

24 507

Exemplare

3224

5066

2703

4616

3598

4808

24 015
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Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag-henrich.de w

19. BRANCHEN/WIRTSCHAFTSZWEIGE/UNTERNEHMENSTYPEN NACH GROSSE DER WIRTSCHAFTSEINHEIT:
Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Abteilung/ Empféngergruppen Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Gruppe*/  Klassifikation der Wirtschaftszweige
Klasse Stat. Bundesamt, Ausgabe 2003 (WZ 2003) Exemplare Beschiftigte
in % Total 1-49 50-99 100-199 200-499 500-999 > 1000 Sonstige

15-16 Ernahrungsgewerbe, Tabakverarbeitung 2,90 % m 103 129 117 101 142 93 26
17 Textilgewerbe 1,52 % 372 68 66 60 46 67 44 21
20 Holzgewerbe, (ohne Herstellung) 2,87 % 703 158 170 158 100 49 42 26
21-22 Papier- Druck- und Verlagsgewerbe 3,58 % 877 148 191 195 162 79 71 31
23-24 Kokerei, Mineraldlverarbeitung, Chemische Industrie 1,69 % 415 65 53 65 54 78 74 26
25 Herstellung v. Gummi- und Kunststoffwaren 1,94 % 476 93 99 68 71 64 55 26
26 Glasgewerbe, Keramik, Verarbeitg. v. Steinen u. Erden 1,81 % 444 81 91 88 71 41 46 26
27 Metallerzeugung u. -bearbeitung 3,40 % 834 176 176 191 149 62 49 31
28 Herstellung v. Metallerzeugnissen 12,86 % 3151 859 890 418 442 329 172 41
29 Maschinenbau 34,43 % 8437 2989 2187 1089 969 472 673 58
30 H. v. Biromaschinen, Dv.-Geraten und -Einrichtungen 1,24 % 303 56 80 48 43 31 25 20
31 H. v. Geraten d. Elektr.erz., -verteilung u.a. 3,79 % 928 290 178 165 128 73 68 26
32 Rundfunk-, Fernseh- u. Nachrichtentechnik 1,68 % 411 85 99 102 42 29 28 26
33 Medizin-, Mess-, Steuer- u. Regelungst., Optik 8,43 % 2067 566 523 425 298 111 108 36
34 Herstellung v. Kraftwagen u. Kraftwagenteilen 8,66 % 2123 976 254 222 253 152 238 28
35 Sonstiger Fahrzeugbau 1,61 % 395 118 62 44 51 47 48 25
36 Herstellung v. Mébeln, Schmuck, Musikinstr.,

Sportgeraten 2,45 % 601 113 120 140 125 50 31 22

Verarbeitendes Gewerbe gesamt 94,86 % 23 248 6944 5368 3595 3105 1876 1865 495
74 Sonstige Dienstleistungen, Ing.-Biiros in

Wirtschaftszweig undefiniert 4,16 % 1020 456 206 117 88 45 75 33

Sonstige 0,98 % 239 23 24 24 24 24 24 96

Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 24 507 7423 5598 3736 3217 1945 1964 624

*Nr. Grundsystematik nach nationalem NACE-Code
Hinweis: Details zur Erhebungsmethode im Anschluss an AMF-O.



20. GROSSE DER WIRTSCHAFTSEINHEIT:

Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010 Klar, prézise, direkt
Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage Die Struktur der Empfénger von :K haben wir
% Exemplare nach Branchen, Positionen und BetriebsgroBen-
1-49 Beschaftigte 30,29 % 7423 klassen so klar aufgeschliisselt, dass Sie prazise
50-99 Beschiftigte 22,84 % 5598 wissen, wie |hre Zielgruppen beim Vertrieb selek-
100-199 Beschaftigte 15,24 % 3736 tiert werden.

200-499 Beschaftigte 1313% 3217 Diese Strukturen kénnen Sie hervorragend fiir
500-999 Beschftigte 7'94:/° 1945 lhre Direktmailing-Aktionen nutzen. Rufen Sie
:Olgggese“haﬂ'gte 2215;: 1 2(252 uns an — wir informieren Sie gerne im Detail.
Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 24 507

21.1 TATIGKEITSMERKMAL: AUFGABENBEREICH nicht erhoben

21.2 TATIGKEITSMERKMAL: POSITION IM BETRIEB NACH UNTERNEHMENSGROSSE
Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Exemplare Beschiéftigte
in % Total 1-49 50-99 100-199 200-499 500-999 > 1000 Sonstige
Unternehmensfiihrung 35,79 % 8770 2772 1894 1294 1227 760 670 153
Konstruktionsleiter 35,87 % 8791 2974 2724 1083 919 549 461 81
Konstrukteure 4,08 % 1001 264 175 141 129 100 130 62
Entwicklungsleiter/Entwickler 2,22 % 544 70 80 86 90 80 79 59
Weitere Qualifizierte (Einkauf, Vertrieb, Verkauf) 17,32 % 4244 1155 386 903 688 365 539 208
Sonstige 4,72 % 1157 188 339 229 164 91 85 61
Tatséchlich verbreitete Auflage 100 % 24 507 7423 5598 3736 3217 1945 1964 624

Hinweis: Details zur Erhebungsmethode im Anschluss an AMF-O.

23. ALTER: Nutzwert der Fachzeitschrift

22. BILDUNG/AUSBILDUNG: Nicht erhoben, da fiir den
nicht relevant.
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Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag-henrich.de

1. AUFLAGE:
Druckauflage:
Tatsachliche verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 24 507

2. ZEITSCHRIFTENFORMAT:
230 mm breit,
325 mm hoch

SATZSPIEGEL:
200 mm breit, 282 mm hoch,
Spaltenzahl 4,
Spaltenbreite 47 mm

3. DRUCK- UND BINDEVERFAHREN/DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Klebebindung
Druckunterlagen in digitaler Form, optimiert fir die Belichtung im 70er
Raster (bitte fordern Sie hierzu unser Merkblatt an).

25007

4. TERMINE:
Erscheinungsweise: 8 Mal im Jahr, 2 Sonderausgaben
Erscheinungstermine: siehe Termin- und Themenplan
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan

5. VERLAG:
Henrich Publikationen GmbH  Telefon: 0 81 05 /38 53-0
TalhofstraBe 24 b Telefax: 081 05/38 53-11

82205 Gilching

6. ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Allen Preisen wird die Mehrwertsteuer hinzugerechnet.
Netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum, bei Vorauskasse
2 % Skonto, bei Bankeinzug 3 % Skonto.
St.-Nr. 2645 223 73105, USt.-Ident-Nr. DE 163 778 434

BANKVERBINDUNG:
Postbank Frankfurt, Kto.-Nr. 756 263 605, BLZ 500 100 60
IBAN DE 10 5001 0060 0756 2636 05, BIC PBNKDEFF

E-Mail: km@verlag-henrich.de

7. ANZEIGENFORMATE UND PREISE:

10. SONDERWERBEFORMEN: AUF ANFRAGE

Format Breite x Hohe in mm Grundpreis s/w 11. RABATTE: Abnahme innerhalb eines Jahres

11 Seite 200 x 282 5080,00 € Malstaffel 3 Anz. 5% 6 Anz. 10 %
2/3 Seite 132 x282/200x 184 3388,00 € 12 Anz. 15 % 20 Anz. 20 %
Junior Page 149 x 202 2794,00 € Mengenstaffel 3 Seiten 10 % 6 Seiten 15 %
1/2 Seite 98 x 282 /200 x 140 2 540,00 € 9 Seiten 20 % 12 Seiten 25%
1/3 Seite 64 x 282 /200 x 92 1694,00 € 12. KOMBINATIONEN:

1/4 Se!te 47x282/98x140/200 x 68 1270,00€ Weitere Staffeln, Kombinations- und Mehrjahres-Abschliisse auf Anfrage.
1/8 Seite 47 x140/98 x 68 /200 x 32 698,00 €




VORZUGSPLATZE: 13. EINHEFTER: Papiergewicht
2. Umschlagseite 6 096,00 € bis 120 g bis 170 g liber 170 g
3. Umschlagseite 5842,00 € 2-seitig 6 100,00 € 6 405,00 € 6 720,00 €
4. Umschlagseite 6 096,00 € 4-seitig 9140,00 € 9600,00 € 10 080,00 €
Titelseiten / Innentitelseiten auf Anfrage. 8-seitig 12 160,00 € 12 770,00 € 13 400,00 €

SATZ- UND LITHOKOSTEN:
Anfallende technische Kosten wie Satz- und Korrekturarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis berechnet.

8. ZUSCHLAGE:
8.1 FARBZUSCHLAGE:

je Skalenfarbe 1/1 Seite 460,00 €
112 Seite 310,00 €
1/3 Seite 260,00 €
1/8 Seite 130,00 €
je Sonderfarbe (die nicht aus dem 4c-Satz geldst werden kann) 760,00 €

Sonderfarben nur aus 4c gel6st

8.2 PLATZIERUNGEN:
Sonstige Festplatzierungen von Anzeigen und Einheftern 10 % Aufschlag.
Anschnittzuschlag/Bunddurchdruck 10 %.
Alle Zuschlage und technische Kosten sind nicht rabattierbar!

9. RUBRIKANZEIGEN:
Bezugsquellen — siehe Sonderseite Bezugsquellen
Rubriken, Verkaufe, Kaufgesuche, Stellenangebote, Verschiedenes
je Millimeter/Spalte 4,90 €, Chiffregebiihren 10,00 €.

lhr Zusatznutzen, Ihr Mehrwert:

Ihre Anzeigen erscheinen bei :K 10 % groBer als bei DIN-A4-Titeln. Ohne Mehrpreis.
Wenn Sie uns die Daten fiir Ihre Anzeige elektronisch zur Verfiigung stellen, vergro-
Bern wir sie ohne Mehrkosten.

ANZEIGEN IN DIGITALER FORM:

Um Ihre Anzeigenauftrdge optimal und schnell zu bearbeiten, nehmen wir Ihre Motive
vorzugsweise digital entgegen. Wir verarbeiten alle professionellen Mac- und PC-Formate.
Fiir die Ubertragung per ISDN oder E-Mail filllen Sie bitte unser Datenblatt aus und faxen
es uns mit einem Ausdruck der Datei zu. Die Bearbeitung von Daten erfolgt kostenlos,

Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters erforderlich.
Anlieferung im unbeschnittenen Heftformat: 236 x 331 mm, mehrseitige gefalzt.

14. BEILAGEN:

Gesamt- Preis Gesamt- Preis
auflage pro Tsd. auflage pro Tsd.
bis 25 g 224,00 € bis40g 292,00 €
bis30 g 246,00 € bis 45 g 314,00 €
bis 35 ¢ 268,00 € bis 50 g 336,00 €

Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters erforderlich.
Hochstformat 224 x 317 mm, Teilbeilagen auf Anfrage.

15. AUFGEKLEBTE WERBEMITTEL:

(Postkarten in Verbindung mit ~ Aufschlag Portoanteil
Anzeigen oder Einheftern) 1270,00 € inklusive

Prospekte/CDs/Warenmuster  nach Vorlage eines Musters auf Anfrage

zusatzliche Klebekosten maschinell pro Tsd. manuell
49,00 € auf Anfrage

16. LIEFERANSCHRIFT FUR POSITIONEN 13-15

Henrich Druck+Medien GmbH, Schwanheimer StraBe 110,

60528 Frankfurt am Main, Liefervermerk: ,,:K" und die jeweilige Ausgabe.
Anlieferung spatestens 10 Tage vor Erscheinen.

sofern sie unseren allgemeinen Voraussetzungen zur digitalen Datenannahme von Anzei-
gen entsprechen (siehe Datenblatt). Zusatzaufwand bei fehlerhaften oder unvollstéandigen
Daten wird zu Selbstkosten berechnet. Sollte das Datenblatt , Allgemeine Voraussetzungen
zur digitalen Datenannahme von Anzeigen” Ihren Mediadaten nicht beiliegen, fordern Sie
es bitte unter der Rufnummer 0 81 05/ 38 53-20 an.
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Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24 b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag-henrich.de

1/ Seite 2/3 Seite, hoch 2/3 Seite, quer Juniorpage 1/2 Seite, hoch /2 Seite, quer 1/3 Seite, hoch
Satzspiegelformat 200 x 282 mm 132 x 282 mm 200 x 184 mm 149 x 202 mm 98 x 282 mm 200 x 140 mm 64 x 282 mm
M Anschnittformat*® 236 x 331 mm 150 x 331 mm 236 x 210 mm 167 x 228 mm 116 x 331 mm 236 x 165 mm 82 x331T mm

*Alle ,angeschnittenen” Formate verstehen sich inklusive 3 mm Beschnittzugabe je Seite.

1/3 Seite, quer 1/a Seite, hoch /2 Seite, 2-spaltig /s Seite, 4-spaltig /s Seite, 1-spaltig /s Seite, 2-spaltig /s Seite, 4-spaltig
Satzspiegelformat 200 x 92 mm 47 x 282 mm 98 x 140 mm 200 x 68 mm 47 x 140 mm 98 x 68 mm 200 x 32 mm
W Anschnittformat*® 236 x 118 mm 65 x 331 mm 116 x 165 mm 236 x 94 mm 65 x 165 mm 116 x 94 mm 236 x 58 mm

*Alle ,angeschnittenen” Formate verstehen sich inklusive 3 mm Beschnittzugabe je Seite.



EINHEFTER:

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, not-
falls eines Blindmusters, mit GréBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden konnen. Die Platzierung von Einheftern ist abhangig von den tech-
nischen Méglichkeiten.

Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblattrige Einhefter miissen gefalzt angelie-
fert werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen.

Einhefter miissen in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche
Aufbereitung und Bearbeitung entfallt.

2undseitg | falund) Y FORMATE:
5mm
: : : K 1Blatt (=2 Seiten)
: i T : 236x333mm
£ ng 2 Blatt (= 4 Seiten)
2 8L |1 472 x 333 mm
E 3 : 3Blatt (=6 Seiten)
E : : 683 x 333 mm
gl 236 mm —————p [« 230 mm >
1| unbeschnitten H beschnitten ;
: : Yy | Y
X i Ny 3mm
3mm | | Frasrand je 3 mm 3mm 3| |(-A
| <€—472mm >|

25 300 Exemplare einschl. Zuschuss
10 Tage vor Erscheinen

Benoétigte Liefermenge:
Anlieferungstermin:

6-seitig Falz (Bund) Falz *

325 mm ——
>

beschnitten

g
E
o
@
o
oC— 236 mm
i unbeschnitten

227 mm ———{<€— 219 mm
'l 230mm —— 3! | |- 224 mm ——pl€— 219 mm
H beschnitten H
NS Ny “3mm
3mm | |<€ Frasrand je 3 mm A

| <€— 682mm > |

BEILAGEN:

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, not-
falls eines Blindmusters mit GroBen und Gewichtsangabe erforderlich. Sie missen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden konnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den technischen Még-
lichkeiten entsprechend.

Technische Daten:

Beilagen werden lose eingelegt. Maximale GroBe: Breite 224 x 317 mm. Sie missen
so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung entfallt. Zusétzliche Arbeiten
(z.B. Falzen) werden gesondert in Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kdnnen nur nach
Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung des Verlages und der
Post angenommen werden.

25 300 Exemplare
10 Tage vor Erscheinen

Bendtigte Liefermenge:
Anlieferungstermin:

Aufgeklebte Postkarten:

Aufgeklebte Antwortkarten auf Einheftern oder Anzei-
: gen werden berechnet mit 1270,00 € (Postgebiihren auf
Anfrage). Zuziiglich Klebekosten fir maschinelles Auf-
kleben: 49,00 € pro Tausend. Maschinelles Aufkleben ist
bei paralleler Klebekante zum Bund und mind. 2 cm bis
max. 5 cm Entfernung vom Bund in variabler Hohe még-
lich. In allen anderen Fallen, auch bei schrager Platzie-
rung, werden Klebekosten nach Aufwand berechnet.

3__Klebekante

(50 mm <€

Einsteckrichtung

Aufgeklebte Warenmuster:
Prospekte, CDs und Warenmuster nach Vorlage eines verbindlichen Musters.
Preise und Klebekosten auf Anfrage.

Versandanschrift fur Einhefter, Beilagen und Postkarten:
Henrich Druck+Medien GmbH, Schwanheimer StraBe 110, 60528 Frankfurt a. M.
Kennwort ist ,:K" und die jeweilige Ausgabe.
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VISITS (SEITENBESUCHE) von Januar bis Juni 2009 im Durchschnitt:

PAGE IMPRESSIONS (SEITENAUFRUFE) von Januar bis Juni 2009 im Durchschnitt:

PREISLISTE HOMEPAGE

3.877 *
126.137 *

PREISLISTE NEWSLETTER

Werbeformen Format Vollbelegung Startseite Rubriken Werbeformen Format Preis Monat (in €)
Websites Monat (in €) Monat (in €) Monat (in €) Newsletter

Half Banner 234 x 60 400,— 320, 280, Full Banner 468 x 60 350,—
Full Banner 468 x 60 700,— 560,— 490,— Leaderboard 728 x 90 500,—-
Leaderboard 728 x 90 1.200,— 960,— 840,~ Wide Skyscraper 160 x 600 550,~
Wide Skyscraper 160 x 600 1.400,— 1.120,—- 980,~ Half Skyscraper 160 x 300 300,
Half Skyscraper 160 x 300 700,— 600,— 500,- Textwerbung 350,—-
Rectangle/ 336 x 280 1.500,~ 1.200,- 1.050,~ (1.500 Zeichen + Bild)
Content Ad Erscheinungsweise: waéchentlich; Freitag

AS/DU Termin: Mittwoch

Abonnenten: ca. 5.000* Empfanger

*Quelle: Verlagsangaben; Webtrends
BUCHUNGSMODALITATEN:

Sie erhalten nach lhrer Kampagne einen Bericht mit den generierten Leistungswerten

Die aktuellen Zugriffszahlen stellt lhnen der Verlag auf Anfrage zur Verfiigung

Ein Informationsblatt zu den technischen Spezifikationen kdnnen Sie beim Verlag anfordern. E-Mail: dispo@verlag-henrich.de

Ihr Ansprechpartner:

Martina Haas

Telefon: 08105/38 53 -72

Telefax: 08105/3853 - 11

E-Mail: m.haas@verlag-henrich.de



m Media-
Informationen

[ ] SONDERWERBEFORMEN
2010 PRINT UND ONLINE

Henrich Publikationen GmbH, TalhofstraBe 24 b, 82205 Gilching, Telefon 08105/3853-80, Telefax 08105/3853-11, km@verlag.henrich.de

SONDERWERBEFORMEN PRINT:

~Z/

Banderole Flappe Altarfalz Gate Folder Booklet

Erkundigen Sie sich auch bei
lhrem Mediaberater tiber
weitere Sonderwerbeformen.

SONDERWERBEFORMEN ONLINE:

ADVERTORIAL-LINK ADVERTORIAL-NEWSLETTER
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Der Advertorial Newsletter erscheint im look-and-feel des wochent-
lichen Newsletters und ist eine exklusive Werbemaglichkeit fiir ein
Unternehmen oder eine Interessengemeinschaft. Banner und Text-
Werbung sowie Videos sind méglich.

Der Advertorial-Link ist eine exklusive Werbemdglichkeit auf
www.k-magazin.de zu einem fest definierten Thema.

Dazu steht ein Link mit redaktionellen Inhalten und interaktiven
Maglichkeiten zur Verfiigung.



DIREKTMARKETING:

Erfolg durch Dialog ist das Hauptargument fir den Einsatz
von Direktmarketing. Denn so kann der Empfanger lhrer Bot-
schaft zu einer individuellen und messbaren Reaktion ver-

anlasst werden.

Unsere personalisierten Adressen aus ganz spitzen Industrie-
Zielgruppen werden permanent telefonisch gepriift. In allen
Unternehmens-Adressen stehen Ansprechpartner bis zur drit-
ten Fiihrungsebene zur Verfiigung. Neben dem Adressleasing
bieten wir alle klassischen Lettershop-Optionen an.

Wahlen Sie lhre Zielgruppe nach folgenden Selektionsmerkmalen:

0 Wirtschaftszweig

(mit jew. Untergruppierungen)

- Druck- und Papier

- Gummi-/Kunststoffwaren

- Ernahrungsgewerbe

- Maschinenbau

- Metallwerkzeuge/-bearbeitung

- Metallerzeugnisse

- Elektronik und Elektrotechnik

- Automotive/Fahrzeugbau

- Ingenieurbiiros fiir
Konstruktion und Entwicklung

- Logistik

- Handel

- Elektrohandwerk

- Energieversorger

9 BetriebsgroBe

1.000 und mehr Beschaftigte
500-999 Beschéftigte
200-499 Beschaftigte
100-199 Beschaftigte

50-99 Beschaftigte
20-49 Beschaftigte
1-19 Beschaftigte

9 Position

- Geschéftsfiihrung/Vorstand

- Hauptabteilungsleiter/
Bereichsleiter

- Gruppenleiter/Abteilungsleiter

- Fachkréfte

9 Funktion

Technischer Leiter
Kaufmannischer Leiter
Betriebsleiter/Werksleiter
Produktion/Fertigung
Arbeitsvorbereitung/Projektierung
Konstruktion/Entwicklung
Produktmanagement
Qualitat/Kontrolle
Instandhaltung
Logistik/Materialfluss
Verkauf/Vertrieb
Marketing/Werbung
Einkauf

Verwaltung
Handwerksmeister/Elektro

e Geografische Zuordnung

PLZ - Nielsen - Bundesland

Fordern Sie Informationen und Angebote unter m.roitzsch@verlag-henrich.de an.

SONDERDRUCKE:

Tradition
Moderne

Thr perstnliches Exemplar

Sonderdrucke von Beitrdgen aus unseren Fach-
zeitschriften sind ein preisgiinstiges Werbe-
mittel fiir den Einsatz auf Messen, in Schulun-
gen und Seminaren, in Vertrieb und Verkauf.
Wir produzieren im Digitaldruck und liefern ab
einer Auflage von 500 Exemplaren.

NEU: Personalisierte Sonderdrucke sind kurz-
fristig auch in Kleinauflagen ab 50 Exemplaren
verfiigbar.

Fordern Sie die Preisliste an unter
s.kunert@verlag-henrich.de



